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SOCIAL MEDIA
ALS VERTRIEBSKANAL
Content-Strategie und automatisierte Content-Engine für East West
Models — aus einem Schaufenster für Models wird ein B2B-Kanal, der
Kundenanfragen erzeugt.

„Don't book a model. Book the right model."

P I L L A R :  M O D E L  I N T E L L I G E N C E  ·  B E I S P I E L P O S T

WHAT MAKES A GREAT BEAUTY MODEL?
It's not just the face.

For beauty campaigns, brands need more than good skin:

symmetry that holds up in extreme close-up
expressive eyes without overacting
the patience for long HMU sessions
consistency between stills and motion

Ndey delivers exactly that — booked for international beauty and campaign work.

Casting your next campaign? Send us your brief.

Beispielhafte Umsetzung der Content-Formel. Motive und Texte entstehen im System aus echten Agenturdaten.

Für
East West Models
Hanauer Landstr. 135 · 60314 Frankfurt am Main

Von
Unser Ventures UG · Yves Unser · yves.unser@me.com

15.09.2026 · Gültig 30 Tage · Preise netto zzgl. 19 % USt.
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Der Account zeigt Models. Er verkauft sie nicht.
Wer bucht, folgt nicht wegen schöner Bilder — sondern weil er glaubt, dass diese Agentur sein Casting-Problem löst.

Modelagenturen auf Instagram machen fast alle dasselbe: Models posten, Marke taggen, Herz drunter. Das bedient die
bestehende Community — Models, Fotografen, Branche. Es erreicht aber kaum den Menschen, der tatsächlich Budget
freigibt: Art Buyer, Creative Director, Producer, Brand Manager, E-Commerce-Verantwortliche.

Diese Menschen suchen keine schönen Gesichter — davon sehen sie täglich tausende. Sie suchen Sicherheit: Ist dieses
Model für meine Kampagne richtig? Kennt die Agentur mein Segment? Kann ich mich auf Verfügbarkeit, Rechte und
Ablauf verlassen? Genau diese Fragen beantwortet der Account heute nicht.

DIE UMSTELLUNG IN EINEM SATZ

Das Model bleibt der Content — aber die Zielgruppe ist der Buchende. Jeder Post beantwortet still die Frage:
„Warum sollte ein Unternehmen ausgerechnet East West kontaktieren?"

DIE CONTENT-FORMEL

HOOK
Aussage, die stoppt

KNOWLEDGE
echtes Casting-Wissen

MODEL
Beispiel am Talent

PROOF
Erfahrung, Jobs, Jahre

CTA
„Send us your brief"

HEUTE KÜNFTIG

„Meet Eve." „Why Eve works for watch campaigns — and what brands should
look for in a watch model."

„Eve wearing @brand." „18 years with East West. Still booking. What makes a model
last?"

Beliebiges „DM us" „Have a casting brief? Send it to East West."

Zielgruppe: Branche und Models Zielgruppe: Menschen mit Budget
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Sieben Content-Säulen
Jede Säule hat ein Ziel, ein festes Format und einen wiederkehrenden Rhythmus — planbar statt zufällig.

SÄULE WAS GEZEIGT WIRD ZIEL

Model Intelligence „Why this model works for …" — Model plus
Begründung, für welchen Job-Typ es prädestiniert ist

Talent zeigen und Kompetenz
beweisen

Casting Knowledge „What makes a great beauty / watch / sports / e-
commerce model?"

Als Experte wahrgenommen
werden

Agency Insights „Agency Secret #01: The most expensive model isn't
always the most expensive choice."

Autorität und Vertrauen

Behind the Booking Vom Brief zur Kampagne — was nach dem Brief
tatsächlich passiert

Agenturleistung erklären

Client Success Case Study: Brief, Auswahl, Begründung, Ergebnis Beweis statt Behauptung

New Faces „Meet [Name]. New to East West. Not new to the
camera." plus Eignungsprofil

Neue Models vermarkten

Industry Trends Einordnung von Entwicklungen: KI-Bilder, Usage-Rechte,
E-Commerce-Produktion

Relevanz und Aktualität

WIEDERKEHRENDE FORMATE — ALS SERIE WIEDERERKENNBAR

„What brands should look for" — je Segment eine Folge: Watch, Beauty, E-Commerce, Sport, Fragrance, Hair,
Jewelry, Automotive, Lifestyle
„Casting Director's Eye #01, #02, #03 …" — jeweils drei bis fünf Punkte, warum ein Model für ein Segment funktioniert
„Agency Secrets" — kurze, zugespitzte Wahrheiten aus dem Agenturalltag
„Model Match" — Brief links, Vorschlag rechts, Begründung darunter; das Format spiegelt exakt, was das Agency OS
intern rechnet

BEISPIELPOSTS

P I L L A R :  A G E N C Y  I N S I G H T S

YOU DON'T NEED MORE MODELS.
YOU NEED THE RIGHT ONE.

With thousands of faces available today, finding a model isn't the difficult part. Finding the right
model for your brand, campaign, audience and usage is.
That's where we come in.

EAST WEST MODELS — Casting · Booking · Talent
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WHAT ACTUALLY HAPPENS AFTER YOU SEND US A BRIEF?

01 — Client sends brief
02 — We analyse the requirements
03 — We shortlist the right talent
04 — We check availability
05 — Client selects
06 — Booking
07 — Production

Looking for the right face? Send us your brief.

EIN CTA STATT ZEHN

Kein beliebiges „DM us". Stattdessen durchgängig eine Handlung: „Have a casting brief? Send it to East West."
Das ist nicht nur professioneller — es ist auch messbar, weil eingehende Briefs künftig automatisch im Agency OS
landen.
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Der Content entsteht aus euren eigenen Daten
Das Agency OS kennt Models, Maße, Skills, Kunden, Jobs und Referenzen. Genau daraus lässt sich dieser Content
erzeugen — statt ihn jede Woche neu zu erfinden.

WOCHENPLAN, AUTOMATISCH VORBEREITET

TAG SÄULE VOM SYSTEM VORGESCHLAGEN

Montag Model Intelligence „Why Max works for automotive." — gewählt aus aktiven Models mit
passenden Skills und freier Verfügbarkeit

Dienstag Casting Knowledge „3 things brands should include in a casting brief."

Mittwoch New Face „Meet our newest talent." — automatisch aus zuletzt freigegebenen
Modelprofilen

Donnerstag Client Success „How we matched a luxury brand with the right face." — aus einem
abgeschlossenen Job mit vorliegender Freigabe

Freitag Industry Insight „What makes a great beauty model?"

CONTENT-CHANCEN WERDEN ERKANNT, NICHT GESUCHT

Sobald ein Job im Agency OS abgeschlossen ist, prüft das System: Liegen Bilder vor? Existiert eine Freigabe des Kunden?
Eine Freigabe des Models? Ist eine Referenz hinterlegt? Wenn ja, entsteht automatisch ein Vorschlagspaket:

Post: „Why this model works for luxury watch campaigns."

Carousel: „5 things luxury brands look for in a model."
Story: „Behind the campaign."
Kunden-Newsletter: „Discover our latest luxury talent."
Modelprofil: Referenz bereits vorbereitet

Ein Booker oder die Marketingverantwortliche sieht den Vorschlag, ändert bei Bedarf einen Satz, gibt frei — fertig. Ohne
Freigabe wird nichts veröffentlicht.

WAS GEBAUT WIRD

BAUSTEIN FUNKTION

Content-Generator Erzeugt Ideen und fertige Captions nach der Formel Hook, Knowledge, Model, Proof, CTA —
gespeist aus Models, Skills, Jobs und Referenzen. Tonalität und Serienlogik sind als Vorlagen
hinterlegt

Redaktionskalender Wochen- und Monatsansicht, Säulen farblich unterschieden, Drag & Drop, Feiertage und
Kampagnenphasen berücksichtigt

Freigabe-Workflow Entwurf, Prüfung, freigegeben, geplant, veröffentlicht. Bild-, Model- und Kundenfreigaben
werden vorher geprüft und blockieren bei Bedarf den Versand

Automatisches Veröffentlichen Geplante Beiträge gehen zum gesetzten Zeitpunkt selbstständig raus — Einzelbild, Carousel,
Reel und Story

Rechte-Prüfung Jedes Motiv trägt seinen Rechtestatus. Bilder ohne Freigabe erscheinen gar nicht erst im
Vorschlag

Reporting & Attribution Reichweite, Interaktion, Profilaufrufe je Säule — und der entscheidende Wert: welcher
Content zu einer eingehenden Anfrage geführt hat



DER PUNKT, AN DEM SICH BEIDE ANGEBOTE VERBINDEN

Weil das Agency OS künftig das Agentur-Postfach ausliest, ist jede eingehende Anfrage ein Datensatz. Zusammen
mit Trackinglinks und Zeitpunkt lässt sich zuordnen, welche Inhalte tatsächlich Anfragen erzeugt haben — nicht nur
Likes. Damit wird Instagram zum messbaren Vertriebskanal statt zum Imagekanal.

WAS TECHNISCH GEHT — UND WAS NICHT

Automatisches Veröffentlichen läuft über die offizielle Instagram-Schnittstelle. Voraussetzungen: ein Instagram-
Business-Konto, verbunden mit einer Facebook-Seite, sowie eine geprüfte Meta-App (Freigabeverfahren, Dauer je
nach Prüfung typischerweise ein bis drei Wochen). Möglich sind Einzelbilder, Carousels, Reels und Stories, begrenzt
auf 50 automatisch veröffentlichte Beiträge in 24 Stunden — für den geplanten Rhythmus weit ausreichend. Nicht
über die Schnittstelle möglich: das Markieren von Personen in fremden Accounts ohne deren Zustimmung sowie
das nachträgliche Ändern bereits veröffentlichter Beiträge. LinkedIn kann auf demselben Weg ergänzt werden — für
B2B oft sogar der wertvollere Kanal.
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Drei Wege
Strategie allein, Strategie plus Automatisierung, oder zusätzlich laufende redaktionelle Begleitung.

PAKET S — STRATEGIE & REDAKTIONSPLAN

LEISTUNG PREIS

Positionierung und Zielgruppenschärfung (Art Buyer, Creative Director, Producer, Brand Manager)  

Content-Architektur: 7 Säulen, Serienformate, Tonalität, CTA-Systematik  

30 fertig ausformulierte Beiträge als Startvorrat (Captions inkl. Hooks, deutsch und englisch)  

Redaktionsplan für drei Monate, Bildbriefing je Format  

Zwei Arbeitssitzungen mit dem Team (Kickoff und Übergabe)  

Paket S gesamt — einmalig 2.290 €

PAKET M — STRATEGIE & CONTENT-ENGINE (EMPFOHLEN)

LEISTUNG PREIS

Alles aus Paket S 2.290 €

Content-Engine im Agency OS: Generator, Redaktionskalender, Freigabe-Workflow, Rechte-Prüfung  

Automatisches Veröffentlichen auf Instagram inkl. Einrichtung und Meta-App-Freigabeverfahren  

Content-Chancen-Erkennung nach Jobabschluss (Post, Carousel, Story, Newsletter, Referenz)  

Reporting inkl. Anfragen-Attribution über die E-Mail-Anbindung  

Paket M gesamt — einmalig statt 7.190 € 5.490 €

Paket M setzt das EASTWEST Digital Agency OS voraus (siehe Hauptangebot), da Generator und Attribution auf dessen Daten zugreifen. Wird es
zusammen mit dem Agency OS beauftragt, ersetzt Paket M die dort genannte Option „Content-Engine / Instagram-Automation" zu 4.900 € und enthält
zusätzlich die vollständige Strategiearbeit.

WAS DAS ERSETZT — UND WAS ES SPART

Die Aufgabe, die hier automatisiert wird, erledigt sonst eine Person: Ideen entwickeln, Texte schreiben, Bilder auswählen,
planen, posten, auswerten. Der Vergleich über zwei Jahre:

WEG JAHR 1 JAHR 2 2 JAHRE GESAMT

Social-Media-Manager angestellt (Teilzeit, 20
Std./Woche, inkl. Arbeitgeberanteil)*

ca. 28.000 € ca. 28.000 € ca. 56.000 €

Social-Media-Agentur mit laufender Betreuung* 18.000 – 42.000 € 18.000 – 42.000 € 36.000 – 84.000 €

Freier Content-Creator auf Monatsbasis* 12.000 – 24.000 € 12.000 – 24.000 € 24.000 – 48.000 €

Paket M + Betrieb (Content entsteht automatisch,
Freigabe im Haus)

7.890 € 2.400 € 10.290 €

Paket M + Betrieb + redaktionelle Begleitung 14.490 € 9.000 € 23.490 €

Ersparnis gegenüber einer Teilzeitstelle über
zwei Jahre

    ca. 45.700 €



*Marktübliche Bandbreiten, keine Angebote Dritter. Teilzeitstelle gerechnet mit ca. 20 Std./Woche auf Basis eines Bruttojahresgehalts von 45.000 € für eine
Vollzeitstelle zzgl. Arbeitgeberanteil. Agentur- und Freelancer-Spannen aus marktüblichen Monatspauschalen (1.500–3.500 € bzw. 1.000–2.000 €). Der
entscheidende Unterschied liegt nicht nur im Preis: Eine Person, die geht, nimmt ihr Wissen mit. Das System bleibt.

LAUFEND

LEISTUNG PREIS

Betrieb der Content-Engine — Infrastruktur, AI-Kontingent, Schnittstellen-Pflege, Monitoring, Bugfixes 200 €/Monat

Redaktionelle Begleitung (optional) — monatlicher Redaktionsplan, Feinschliff der Beiträge vor
Freigabe, monatliches Reporting mit Handlungsempfehlung

550 €/Monat

Mindestlaufzeit 6 Monate, danach monatlich kündbar. Werbebudget für bezahlte Reichweite ist nicht enthalten und wird — falls gewünscht — direkt bei
Meta abgerechnet.

Günstiger als ein halbes Jahr Social-Media-Manager — und es
bleibt euch.
Eine einzige zusätzliche Kampagnenanfrage trägt das gesamte Paket: Bei den im Hauptangebot genannten
Budgetgrößen liegt eine mittlere Kampagne im fünfstelligen Bereich. Der Kanal muss nicht viral gehen — er muss die
richtigen zwanzig Leute erreichen.

ZEITPLAN

PHASE INHALT DAUER

Strategie Kickoff, Positionierung, Content-Architektur, Startvorrat und
Redaktionsplan

Woche 1–3

Technische Einrichtung Business-Konto prüfen, Meta-App anlegen, Freigabeverfahren starten Woche 2

Content-Engine Generator, Kalender, Freigabe-Workflow, Rechte-Prüfung, Reporting Woche 3–6

Testbetrieb Beiträge werden erzeugt und freigegeben, aber manuell veröffentlicht Woche 6–7

Automatikbetrieb Nach erteilter Meta-Freigabe: geplante Beiträge gehen selbstständig raus ab Woche 7

Das Meta-Freigabeverfahren liegt nicht in unserer Hand. Bis zur Erteilung läuft der Kanal im Testbetrieb — die Inhalte entstehen bereits automatisch, nur
das Veröffentlichen erfolgt vorübergehend manuell.



0 5  —  V O R A U S S E T Z U N G E N

Was von East West kommt
Damit realistisch bleibt, was geplant ist.

Bildrechte. Kampagnenbilder dürfen nur mit Freigabe des Kunden gezeigt werden, Modelaufnahmen nur im Rahmen
der vereinbarten Nutzung. Das System prüft den hinterlegten Status — hinterlegen muss ihn die Agentur.
Eine verantwortliche Person für Freigaben, mit etwa zwei bis drei Stunden pro Woche. Ohne diese Freigabeschleife
steht der Kanal.

Instagram-Business-Konto mit verbundener Facebook-Seite und Administrationszugang.
Fachliche Zuarbeit für die Wissensbeiträge. Was einen guten Beauty- oder Uhren-Cast ausmacht, weiß die Agentur
— die AI formuliert es, erfinden kann und soll sie es nicht.
Entscheidung zur Sprache. Empfehlung: englisch als Hauptsprache mit deutschen Beiträgen für den DACH-Markt, da
internationale Kunden mitlesen.

EHRLICHE EINORDNUNG

Dieser Ansatz wirkt nicht über Nacht. B2B-Content baut Vertrauen über Monate auf — realistisch sind erste direkte
Anfragen über den Kanal nach etwa drei bis sechs Monaten kontinuierlicher Veröffentlichung. Was sofort wirkt, ist
etwas anderes: Wer nach einem Erstkontakt das Profil prüft, sieht künftig eine Agentur, die ihr Handwerk erklärt —
nicht nur schöne Bilder. Diese Wirkung auf laufende Verkaufsgespräche ist der schnellere Hebel.

NÄCHSTE SCHRITTE

S O  G E H T  E S  W E I T E R

1 — Kurzer Termin (30 Min): Zielgruppen, Tonalität, Freigabe-Verantwortung klären

2 — Entscheidung Paket S oder M

3 — Kickoff-Workshop, parallel Meta-Freigabeverfahren starten

4 — Erste Beiträge nach ca. drei Wochen, Automatikbetrieb nach ca. sieben Wochen

Yves Unser
Unser Ventures UG · yves.unser@me.com

Angebot freibleibend. Alle Preise netto zzgl. 19 % USt. Fremdkosten Dritter (Werbebudget, kostenpflichtige Bildquellen, Analysewerkzeuge) nach
tatsächlichem Anfall. Abbildungen zeigen beispielhafte Umsetzungen der Content-Formel mit Aufnahmen von East West Models; Veröffentlichung nur
nach Freigabe der abgebildeten Personen und Rechteinhaber. Aussagen zur Wirkung von Social-Media-Massnahmen sind Erfahrungswerte, keine
zugesicherten Ergebnisse.


